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PREDSTAVITEV CILJEV IN

METODOLOGIJA




UvOD

Cilji raziskave

(i/ANDS

1. Pregledjavno objavljenih
podatkov o finanénem
poslovanju izdajateljev
radijskih programov.

2.

Pregled radijskega trga
in razliénih vidikov
poslovanja izdajateljev
radijskih programov.

Pregled potenciala
poslovanja razli€nih
vrst izdajateljev radijskih
programov.
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METODOLOGIJA 1/2 Q/ RS

Nacin zbiranja in analize podatkov

1. Analiza sekundarnih virov 2. lzvedba globinskih intervjujev z nekaterimi
(Ajpes) vseh javno objavljenih predstavniki izdajateljev radijskih programov.
izdajateljev radijskih Narocnik je predlagal vzorec (n=20) oseb, ki so
programov. sodelovali v globinskih strokovnih intervjuijih.
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METODOLOGIJA 2/2

Predstavitev vzorca sodelujocCih

/Sodelujoc':i v globinskih intervjujih )

= 7xlastniki (nekateri hkrati tudi direktorji)

= 8x direktorji/prokuristi/ipd.

= 3x glavni uredniki radijskih programov

\- 2x strokovnjaka na podrocju radijskih medijev /

-
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@ AKOS

/Radijske postaje in programi )

=  RTV, 1x Studentski, 1x verski
= 6x PPP (od tega 4 lokalni, 2 regionalna)

= 12x komercialni (od tega 3 mrezni, 6 regionalnih, 2 lokalna in
\ 1 na nacionalnem DAB+) /

/ V nadaljevanju porocila: ~

» lokalni, regionalni in nacionalni pomeni obmocje geografskega
dosega

PPP predstavlja oznako za programe posebnega pomena (brez RTV)
RTV predstavlja oznako za program Radio Slovenija

RTV1 za program Al Radia Slovenija

RTV2 za Val 202

RTV3 za program ARS

Skupno Stevilo vklju€enih radijskih postaj in programov je vecje kot
skupno Stevilo sodelujoCih v intervjujih, ker posamezni sogovorniki /
. predstavljajo ve¢ razli¢nih programov. L
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OMEJITEV ODGOVORNOSTI (> ) AKOS

Prikazani rezultati v nadaljevanju porocila ne odrazajo staliS¢a izvajalca projekta -
GfK oz. naro¢nika AKOS.

Rezultati predstavljajo mnenja predstavnikov izdajateljev radijskih programov, ki so
predstavljeni agregirano oz. zdruzeno. Glede na pogosto razlicna staliS€a in mnenja
sodelujo€ih v tem poroCilu ne prikazujemo posameznih mnenj oz. staliS€¢ posameznikov,
ampak skusamo prikazati prevladujoCe vidike na zastavljena vprasanja, z hamenom
obravnave regulacije na podrocju radijskih medijev v prihodnosti.
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PREGLED SEGMENTOV SLOVENSKEGA RADIJSKEGA TRGA



SEGMENTACIJA RADIJSKEGA TRGA Q/ AKOS

Uvod in obrazlozitev

Namen

Razli¢ni vidiki segmentacije oziroma delitve radijskega trga v Sloveniji ponujajo podlago za razumevanje trga in hkrati
podlago za izvedbo regulatornih aktivnosti na podrocju radijskin medijev v Sloveniji. Ena izmed kljuénih raziskovanih
tematik nakazuje razlicne vidike segmentacije trga s strani predstavnikov izdajateljev radijskin programov in ostalih
sodelujocih strokovnjakov.

=

i

V nadaljevanju predstavljamo klju¢ne vidike za segmentiranje radijskega trga glede na percepcijo sodelujo€ih v raziskavi.
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SEGMENTACIJA RADIJSKEGA TRGA G ) AKOS

Glavni vidiki za segmentiranje glede na percepcijo sodelujoCih

-:.:— Sodelujoci najvecCkrat delijo radijske programe glede na poslanstvo, ki se kaze v
A usmeritvi k zadovoljevanju nacel komercialnega ali nekomercialnega interesa.
Nekomercialni radijski program Komercialni radijski program
=  Sodelujo¢i med nekomercialne uvrscajo = Predstavlja ve€plastno oznako.
predvsem programe, ki vsaj del prihodkov = Nakazuje prevliadujo&o usmerjenost poslanstva radijskega
pridobivajo iz javnih sredstev (RTV in PPP ter programa.

vecino lokalnih in regionalnih programov). = SkuSa zadovoljevati potrebe trga (zelje in priCakovanja

: - . R oslusalcev).
= Nekateri sodelujo€i omenjajo tudi hibridno P  delui )  nek o) _
komercialne programe, saj povsem javnih po Manj deluje v smeri nekomercialnega interesa.

njihovem mnenju ni, glede na to, da se tudi RTV » Nakazuje pridobitniski namen (ne glede na lastnistvo).
oglasno trzi. = Ponuja razvedrilen in zabaven program z ve€ glasbe in manj
govornih vsebin.

Globinski intervjuji s predstavniki izdajateljev radijskih programov in drugo strokovno javnostjo (n=20)
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SEGMENTACIJA RADIJSKEGA TRGA Q/ AKOS

Segmentacija glede na komercialnost usmeritve radijskega programa

- Programi, pri katerih prevladuje komercialni interes, v zabavo vpletajo informacije
' nekomercialnega interesa, po drugi strani pa programi, pri katerih prevladuje nekomercialni
v interes, v informacije nekomercialnega interesa vpletajo tudi zabavo in glasbo.
TIP INTERESA MOTIV VSEBINA
4 N\ 4 N\ 4 N\
Vedji poudarek na
Gre za shematski Komercialni interes N Z ABAVA 5| glasbiin zabavnih
rikaz percepciie (Zelje trga, poslusalcev) vsebinah, manj je
X p .. P .J . govornih vsebin
sodelujoCih, pri katerih | N J . J N J
se tip interesa, motiv in
vsebina praviloma zelo ( L ) ( ) ( )
prepletajrc)) Nekomercialni interes V_e(;Jl poud_?rﬁk na
. (potreba po > S Informacijan za
informacijah javnega INFORMACIJE poslusalce, glasba
pomena) deluje kot dopolnilo
& J & J & J

~——

Globinski intervjuji s predstavniki izdajateljev radijskih programov in drugo strokovno javnostjo (n=20)
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SEGMENTACIJA RADIJSKEGA TRGA () AKOS

Glavni vidiki za segmentiranje po percepciji sodelujoCin

Med ostale kljuCne razlikovalne kriterije sodijo tudi program, geografski doseg,

1
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— vrsta lastniStva in nacini financiranja.
Program Vrsta lastnistva
» Postaje se Zelijo s programskimi =  Programi, pri katerih je vedji poudarek na zabavnih vsebinah
vsebinami priblizati potrebam poslugalcev. (s profilirano glasbo), so veckrat v zasebni lasti.
Te so odvisne od Zivljenjskega sloga, ki se »  Programi, pri katerih je vecji poudarek na informativnih vsebinah
najveckrat dolo&a glede na glasbeni okus. in imajo nacionalni doseg, so praviloma v skupnostnem lastnistvu.

= Programi, pri katerih je vecji poudarek na informativnih vsebinah
G fski d in imajo regionalni ali lokalni doseg, so veckrat v solasti lokalnih
eogralski doseg skupnosti (0z. od njih pridobivajo delez sredstev).

= Od tega so odvisni velikost, mo¢ in Nacin financiranja

ekonomski potencial radia. . - o .
= RTV v glavnem iz naro¢nine, komercialni radii v glavnem iz

oglasevanja, PPP-ji kombinirano (oglaSevanje in javna sredstva).

Globinski intervjuji s predstavniki izdajateljev radijskih programov in drugo strokovno javnostjo (n=20)
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PREGLED SEGMENTOV RADIJSKEGA TRGA G ) AKOs

Manj pogosti vidiki segmentiranja glede na sodelujoCe

' Manj prepoznana vidika segmentiranja po mnenju sodelujoCih sta tudi
A segmentiranje glede na glasbeno zvrst in vrsto previadujocih govornih vsebin.
Glede na prevladujo€o glasbeno zvrst Glede na vrsto in obseg (govornih) vsebin
= adult contemporary (AC) » sploSno-generalisticni (nacionalni)
»  AC hit = usmerjeno informativni (regionalni in lokalni)
=  hotAC = specializirani (po glasbeni zvrsti, verski, Studentski)
» oldies-goldies-national = prvenstveno glasbeni (govorne vsebine so zmanjSane na minimum)
= softAC

= rock ﬂ

*  jugo (jugoslovanska oz. hrvaska)

= narodno-zabavna (NZG)

= AC variety (meSana) ‘m ‘m

Globinski intervjuji s predstavniki izdajateljev radijskih programov in drugo strokovno javnostjo (n=20)
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PREGLED LASTNISKE STRUKTURE IZDAJATELJEV RADIJSKIH PROGRAMOV



PREGLED LASTNISKE STRUKTURE G ) AKOS

Vrste previadujoCega lastnistva

' LastniSka struktura je z vidika izdajateljev radijskih programov kompleksna in
A heterogena ter v Sloveniji obsega vec razlicnih oblik, ki so navedene spoda.
Tipologija lastnistva Pregled lastnistva

. icho = i .. .y v - . .
Posamicno = 1 oseba ali gospodarska = Na podroc€ju lastniStva se soo€amo z lastnisko koncentracijo v smislu

druzba prevzemanja nekaterih radijskih postaj oz. njihovo zdruzevanje v t. i. mreze.
=  Skupinsko = ve€ oseb in/ali = Kljub temu je lastniSka struktura radijskih postaj, predvsem pri izdajateljih
gospodarskih druzb regionalnih in lokalnih programov PPP, kompleksna in heterogena, saj je

tam lastnikov vec€ vrst (skupinsko ali meSano lastnistvo).

=  Pri komercialnih radiih, kjer je lastniSka struktura bolj enotna, prevladuje
posamicno lastnistvo.

»  Skupnostno = drzava, obc€ina,
nepridobitni zavod

* Mesano = posamicno ali skupinsko v *  Prevladujoéa statusno-organizacijska oblika je skoraj brez izjeme d.o.0., ne
kombinaciji s skupnostnim lastniStvom glede na to, ali gre za PPP ali komercialni radio. Izjema sta zavoda RTV in
Student.

Globinski intervjuji s predstavniki izdajateljev radijskih programov in drugo strokovno javnostjo (n=20)
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LASTNISKA STRUKTURA IZDAJATELJEV RADIJSKIH PROGRAMOV

Vrste previadujoCega lastnistva

' Tip lastniStva radia ni prevladujo€ dejavnik za segmentacijo radijskih programov.
-
Tip radia Lastnistvo radia
B = Javni servis = Skupnostno
= PPP * MeSano
= Skupinsko
poslanstvo = Komercialni (nemrezni) = Posamicno
= Specializirani = Skupnostno
= Komercialna mreza = Posami¢no (pri PPP meSano)
- . Nacionalni = Skupnostno (pri mrezah posamicno)
doseg — = Regionalni = Posamicno (pri PPP skupinsko)
= Lokalni = Posamicno (pri PPP in mreZzah mesano)

Globinski intervjuji s predstavniki izdajateljev radijskih programov in drugo strokovno javnostjo (n=20)
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PREGLED FINANCNEGA POSLOVANJA IZDAJATELJEV RADIJSKIH PROGRAMOV
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PREGLED FINANCNEGA POSLOVANJA @/ ' AKOS

Uvod in obrazlozitev

Namen

Pregled finan¢nega poslovanja ham omogoc¢a finanéni vidik delezev posameznih skupin radiev skozi zadnji dve leti
(javno objavljenih finanénih podatkov) — 2014 in 2015.

Skozi pregled ponudimo agregat prihodkov in odhodkov za celoten radijski trg v letu 2014 in 2015. Poleg tega loceno
prikazujemo Se podatke RTV Slovenija, ki jih zaradi narave javnih podatkov (zaradi sumarno prikazanih financnih
podatkov za oba medija — radio in televizija) ne moremo prikazovati skupaj z drugimi.

Ajpes, Supervizor, Gvin, lbon



P R | H O D K| Skupno (brez RTV): \
: * | @ AKOS

20.288.538€ 100 % 20.883.505€ 103 %
117.506 € 1% 139.893 € 1% m nacionalni programi (brez RTV)
20.000.000 € -
m komercialni radijski programi
46 % 47 %
15.000.000 € - ¥ programi posebnega pomena
= skupnostni program, program posebnega pomena, internetni
radio, novi radijski programi brez frekvenc in pravic
10.000.000 € -
43 % 44 %
5.000.000 € - 2014 2015
Prihodki za RTV: 126.954.076 € 127.331.047 €
Prihodki za RTV so izlo¢eni, ker so na AJPES-u
10 % 11 % skupni za radio in televizijo.
0€ - T
2014 2015

Ajpes, Supervizor, Gvin, lbon



O D H O D Kl Skupno (brez RTV): ;
: * \ @ AKOS

20.848.343 € 100 % 20.603.664 € 99 %
125.970€ 19 137.537€ 1%
20.000.000 € - m nacionalni programi (brez RTV)
46 % m komercialni radijski programi
15.000.000 € -
m programi posebnega pomena
= skupnostni program, program posebnega pomena,
internetni radio, novi radijski programi brez frekvenc in
10.000.000 € - pravic
43 %
5.000.000 € - 2014 2015
Odhodki za RTV: 126.832.223 € 127.315.371 €
0 Odhodki za RTV so izlo€eni, ker so na AJPES-u
10% skupni za radio in televizijo.
0€ - T
2014 2015

Ajpes, Supervizor, Gvin, lbon
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TRENDI SLOVENSKEGA RADIJSKEGA TRGA



TRENDI SLOVENSKEGA RADIJSKEGA TRGA @/ Als

Uvod in obrazlozitev

Namen
Pregled razlicnih trendov, ki po mnenju sodelujocCih vplivajo na izraZzenost potenciala radijskega trga.

Skozi pregled ponudimo razli¢ne vidike v okviru raziskovanih tematik, ki se nanasajo predvsem na:

» Splosni trendi v medijski potrosnji

« Trendi v radijski medijski potrosnji

» Trendi v povprasevanju po DAB+

+ Vidiki oglasevanja

« Stevilo in izbira radijskih programov

» Vidik finanénega poslovanja radijskih postaj

+ Stali8€a sodelujocih do drugih okoli&€in radijskega trga

Ml

Globinski intervjuji s predstavniki izdajateljev radijskih programov in drugo strokovno javnostjo (n=20)
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TRENDI SLOVENSKEGA RADIJSKEGA TRGA Q)/ RS

Splosni trendi v medijski potrosnji

SodelujoCi opazajo naslednje pojave in priCakovanja pri spremljanju
—A medijskih vsebin, ki oblikujejo znacilnosti medijske potrosSnje danes.

1
\‘I'I
DS

=  Druzbena omrezja postajajo mediji.

= Vedno veé vsebine je dostopne na telefonu in spletu. I E

= Informacije morajo biti kratke in jasne.

= V manjSih lokalnih okoljih je Cutiti potrebe po lokalnih informacijah. "
-

= Vsebine se ¢edalje bolj spremljajo "na zahtevo" (npr. v obliki podcastov, @! D

= Pojavljata se preplavljenost in nasiCenost z vsebinami, ki so dostopne s
pomocjo novih komunikacijskih tehnologij in kanalov. -I: ,

spletnih arhivov).

Globinski intervjuji s predstavniki izdajateljev radijskih programov in drugo strokovno javnostjo (n=20)
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Trendi v radijski medijski potrosniji

' Sodelujoci so v povezavi z radijskim medijem omenili naslednje lastnosti in
—A pojave, Ki po njihovem mnenju oznacujejo radijsko medijsko potrosSnjo danes.

»= Hiter in dinami¢en medij.
=  Sekundarni medij (edini medij, ki zaposluje zgolj eno Cutilo in ga lahko spremlja$ v ozadju — v avtu,
ob delu, doma — in zraven poc¢ne$ druge stvari).
» Medij, ki ponuja ¢edalje ve€ zabave in manj informacij. I
= Tip glasbe v veliki vec€ini dolo¢a posluSalca (Zivljenjski slog).
= Mladi v radiu vidijo predvsem vir glasbe in zabave, ki pa jim je dostopna tudi preko drugih kanalov (splet). m
» Predstavlja medij, s katerim se mladi lahko identificirajo in mu zaupajo.
= Povezovalna vioga skupnosti v lokalnih okoljih.
= Ohranja status primernega in dostopnega medija za hitro in nujno obveséanje g Q

Globinski intervjuji s predstavniki izdajateljev radijskih programov in drugo strokovno javnostjo (n=20)
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Trendi v povprasevanju po DAB+

’

-:.:- Mnenja sodelujoCih o potencialu digitalnega radia v Sloveniji so razlicna: eni ga vidijo kot
5 : zamujeno priloznost za razvoj trga, drugi v digitalnem radiu vidijo moznosti za nov razvo;.

* Izredno malo sprejemnikov (~ 2.000) v Sloveniji.

= Pomanjkljiva vizija glede uvajanja, promocije ter spodbud za kupovanje in uporabo.

= Trenutno ponuja premalo programov, poleg tega pa so enaki kot na obstojeem kanalu.
=  Povprecen posluSalec tezko zazna razliko v kakovosti signala.

= Omejitve za pridobitev dovoljenja za digitalno oddajanje:

= Preveliki dodatni strodki za manjSe in specializirane radie.
= Doslej mozno le za nacionalni doseg, Ceprav naj bi bilo tehni€no zelo preprosto uravnavati sliSnost po obmocjih.

= Na pridobitev pravice za digitalno oddajanje naj bi vplivalo radijsko dovoljenje za analogno oddajanje, zato je bilo
doslej mogoce na DAB+ prenesti le obstoje€ program, za drugacen program je potreben drug izdajatel,.

Globinski intervjuji s predstavniki izdajateljev radijskih programov in drugo strokovno javnostjo (n=20)
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Vidiki oglasevanja

-:"- Mreze konkurirajo na podrocju oglasevanja tako z RTV na nacionalni
5 kot z manjSimi radijskimi postajami na regionalni in lokalni ravni.

Konkurenc¢nost z vidika oglasevanja se lo€i na tri pole.

Shematski prikaz konkurence z vidika oglaSevanja

/- Komercialne mreze so kriticne do cenovne\

konkurence, s katero se po njihovem mnenju

J sre€ujejo na nacionalni ravni z RTV.

» ManjSe radijske postaje, ki niso vkljuCene v
katero od komercialnih mrez, so zelo kriticne do
cenovne konkurence, s katero se sreCujejo na
regionalni in lokalni ravni s strani komercialnih

I PN mrez.
) Lokalni, \ /
Komercialne regionalni,

RTV

mreze specialni

J (S J

Globinski intervjuji s predstavniki izdajateljev radijskih programov in drugo strokovno javnostjo (n=20)
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Stevilo in izbira radijskih programov

' Mnenja sodelujoCih o Stevilu in izbiri radijskih programov so razlicna glede na katera obmocja
A se nanasajo — radijska krajina v Sloveniji po njihovem mnenju ni enakomerno razporejena.
= Na splodno je v Sloveniji in v vegjih urbaniziranih okoljih radijskih
programov dovolj, vendar ocenjujejo, da bo njihovo Stevilo Se upadlo. .
»= Najvedji primanjkljaj radijske informiranosti je v lokalnem okolju, kjer prevec
zaradi razdrobljenosti radijskega trga velikokrat manjka SirSa izbira programov
\_ razli¢nih radijskih programov. Yy,
Poleg navedenega so posamezni sodelujoci izpostavili Se: prem alo
= Manjka nidnih radiev, do katerih so sicer sodelujo€i skepti¢ni zaradi majhnosti izbire

trga in neustreznega poslovnega okolja (pogovorni programi, otroski programi,
jazz program, "dance" programi, Sportni program ...).

= Ne vidijo ustreznega poslovnega okolja za morebiten razvoj skupnostnih radiev
("community radio" oz. "3. radijski sektor").

Globinski intervjuji s predstavniki izdajateljev radijskih programov in drugo strokovno javnostjo (n=20)
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Vidik finanCnega poslovanja radijskih postaj — PRIHODKI

' Velika vecina sodelujocih izjavlja, da se bori za preZivetje, da dobi¢kov in investicij v
A4 razvoj prakti¢éno ni. Razloge za pesimizem pojasnjujejo s spodaj navedenimi vzroki.

= Sodelujoci so izjavili, da gre velika ve€ina oglasevanja v druge medije, predvsem TV.

= Zaradi gospodarske krize so se sredstva za oglasevanje, predvsem radijsko, v zadnjih
letih obCutno zmanjSala - lokalni oglasevalci izginjajo ali slabijo.

= Cenovna konkurenca komercialnih radijskih mrez dodatno izriva potencialni
oglasevalski prihodek lokalnih in regionalnih radiev, ki niso vklju¢eni v komercialne mreze.

T

= Cenovna konkurenca RTV vpliva na zniZzevanje oglasevalskih cen
komercialnih radijskih mrez.

= Regionalni, lokalni in specializirani programi za tisti del programa, za katerega
rabijo najvec sredstev (npr. za izpolnjevanje programskih obveznosti iz

v

Globinski intervjuji s predstavniki izdajateljev radijskih programov in drugo strokovno javnostjo (n=20)
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Vidik finanénega poslovanja radijskih postaj — OGLASEVANJE

' Po mnenju sodelujoCih so prihodki od radijskega oglasevanja
—A najvecji ali pretezni vir financiranja za vecino radijskih postaj.

» Manj kot 50% prihodkov od oglasevanja pridobita le RTV (13%) in
Studentski PPP (25%). pl’ihOdki *

= Priblizno 50% se iz oglaSevanja financirajo le nekateri PPP.

» Nekateri lokalni in regionalni izdajatelji radijskih programov k prihodkom
od radijskega oglasevanja Stejejo tudi placila ob¢€in po komercialnih letnih
pogodbah za razna novinarska poroc€anja ali objave obvestil razli¢nih
obcinskih sluzb in za druge komunikacijske storitve v zvezi z dogajanjem
v lokalni skupnosti.

moglasi
m drugo

* Agregiran shematicen prikaz strukture prihodkov
glede na ocene vkljuc¢enih radijskih postaj.

Globinski intervjuji s predstavniki izdajateljev radijskih programov in drugo strokovno javnostjo (n=20)
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Vidik finanCnega poslovanja radijskih postaj — DRUGI PRIHODKI

;': Poleg radijskega oglasevanja so za posamezne postaje pomembni prihodki tudi
— narocnina in donacije, v omejeni meri tudi javna sredstva (obcine, razpisi, EU), izjemoma
Se organizacija dogodkov ter sredstva, ki jih pridobijo s spletnim oglasevanjem.

» Najvec prihodkov iz javnih sredstev ima RTV (75% naroCnina in
dodatnih 10% za programe narodnostnih skupnosti).

= Nekateri PPP do 25% prihodkov ustvarijo s pridobivanjem javnih sredstev na razpisih
ministrstev in EU ter od obCin s pomoc¢jo komercialnih pogodb.

= Po viSini prihodkov iz donacij izstopajo specializirani PPP (do 50%).

PPP RTV primer komercialne mreze
Shema prihodkovne moglasi moglasi moglasi
strukture radiev, Ki ®javno ® naroénina = dogodki
L _
odstopa od vecine drugo (npr. donacije, drugo (npr. sofinanciranje internet
dogodki) programov za
narodnostne skupnosti)
Globinski intervjuji s predstavniki izdajateljev radijskih programov in drugo strokovno javnostjo (n=20) * Shematicen prikaz strukture

prihodkov glede na oceno sodelujocih
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TRENDI SLOVENSKEGA RADIJSKEGA TRGA Q)/ RS

Vidik finanénega poslovanja radijskih postaj — STROSKI

-_\": Po mnenju sodelujocCih gre pri vecini najve€ odhodkov (65-90%) za stroSke dela. Izjeme so
5 ena od nacionalnih komercialnih mrez ter nepridobitna regionalni in nacionalni PPP. Spodaj
so navedene kategorije pomembnih stroskov glede na navedbe sodelujocih.

= Stalni stroski tehnike (predvsem v povezavi s tehni¢nimi stroski za
distribucijo programa, kot so stroski oddajnikov, njihove elektriéne stroski
energije in potrebne radijske programske opreme)

= Avtorske ipd. pravice (SAZAS, IPF, ZAMP skupaj priblizno 5-6%)

» Provizija oglaSevalskih agencij

= Razne licenénine (za Sportne prenose, za glasbene programe in
programsko opremo)

= Novice STA

= Najemnine in drugi obratovalni stroski

= V raziskave in svetovalne storitve vlagajo praviloma le nekatere mreze.

mdelo
m drugo

Globinski intervjuji s predstavniki izdajateljev radijskih programov in drugo strokovno javnostjo (n=20)
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TRENDI SLOVENSKEGA RADIJSKEGA TRGA \Q/ AKOS

StalisCa sodelujoCih do drugih okolisCin radijskega trga - FREKVENCE

~

-:':- Problemi po mnenju sodelujo€ih nastajajo zaradi neustrezne regulacije v Sloveniji, pri
A cemer opozarjajo na domnevne pomanjkljivosti na podrocju pridobivanja frekvenc.

= Veliko sodelujoc€ih je bilo nezadovoljnih z na¢inom podeljevanja frekvenc, predvsem v
preteklosti. Nekateri so bili kriti€ni tudi do daljSih obdobij ne podeljevanja frekvenc in
do preSibke dovoljene moci oddajnikov. Zaradi navedenega obstojeCe stanje
frekvencnih obmocij velikega Stevila programov po mnenju sodelujocih ni optimalno,
kot bi po njihovem mnenju lahko bilo.

= Nekateri so poudarili, da so razlogi za nastanek nekaterih mrez v Sloveniji prav v tem,
da ni bilo mogoce priti do novih frekvenc, saj so bile radijske postaje, ki so Zelele

razsiriti svoj doseg, prisiliene v kupovanje drugih postaj, da so lahko pridobile nove
frekvence.

Globinski intervjuji s predstavniki izdajateljev radijskih programov in drugo strokovno javnostjo (n=20)
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TRENDI SLOVENSKEGA RADIJSKEGA TRGA <) AR

StalisCa sodelujoCih do drugih okolisCin radijskega trga — ZAKONODAJA

-:.:- Mnogim sodelujo€im se zdijo zakonodajni okviri za delovanje radiev v Sloveniji
= zastareli in zavirajoci. Klju€ne slabosti, ki jih vecina kritizira, so navedene spodaj.

= Vecina oblikovanje radijskih mrez vidi kot naraven pojav konsolidacije trga, vendar bi Stevilni sodelujodi
(predvsem iz regionalnih in lokalnih radijskih postaj) za njihovo oddajanje predpisali enoten program oziroma
vsaj prepovedali predvajanije razli¢nih oglasov po posameznih postajah znotraj ene mreze (t. i. "splitanje”).

» Po mnenju vecine sodelujocih gredo vsa regulacija, zakonodajne zahteve in omejitve prevec¢ v podrobnosti, ki
hromijo razvoj radijskega trga. Najveckrat so za zgled imenovali Anglijo, Hrvasko, Avstrijo in Nemcijo.

» Dodatne obveznosti, ki jih izdajateljem nalaga zakonodaja s kvotami za slovensko glasbo, so rigidne in
predstavljajo dodatno administrativno breme in poseg v urednisko politiko, kar pri nekaterih moc¢no vpliva na
poslusSanost.

= Zakonodaja in regulacija zajemata le medije, registrirane v Sloveniji, ne pa tudi tistih, ki predvajajo programe v
Sloveniji, a so registrirani v tujini.

» V medijski strategiji, ki jo pripravlja ministrstvo za kulturo, sta radio in njegova vloga povsem izpuscena &

Globinski intervjuji s predstavniki izdajateljev radijskih programov in drugo strokovno javnostjo (n=20)



